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B LOSMERCADOS DE COMPETENCIA
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7 IMPERFECTA

Cuando las empresas oferentes influyen
individualmente en el precio del producto
de la empresa (precio-oferentes)

o Caracteristicas basicas:

No implica control absoluto de una empresa. Basta poder
discrecional a la hora de fijar el precio

¢ Las diferencias puden expresarse en términos de elasticidad
de la demanda
Empresa competitiva: Ep=oo
Empresa de mercado imperfecto: Ep finita

En la competencia imperfecta, las variables de ajuste pueden ser los
precios o las cantidades

+ Hay limitaciones a la entrada de nuevas empresas en la
Industria. Menos empresas:.
Rivalidad entre empresas en publicidad, nuevas marcas, etc.
No existe movilidad plena de los factores de produccion
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¢ Causas de imperfeccion en los mercados:

¢ Costes de produccion
Cuando hay economias de escala y costes decrecientes (monopolio natural)
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¢ Barreras de entrada

+ Restricciones legales o diferenciacion
Patentes

Restricciones legales ligadas a provision de servicios publicos y cuotas al Com. Int.
+ Diferenciacion

Publicidad, cracion de marcas
LOCALIZACION



BE  CONCEPTO Y CARACTERES DEL
‘ MONOPOLIO

. = - e
e :#'-'F‘- -;n‘-.'

i e

¢ Papel determinante en la fijacion del precio

Su curva de demanda es la curva de demanda del mercado

¢ Causas de un monopolio

Control de un factor productivo
Patentes (no impide la fabricacion de sustitutivos)
¢ Franquicia legal (monopolio legal)

Estatales

+ Regulados
MONOPOLIOS FISCALES

¢ Costes decrecientes o economias de escala (monopolio
naturakl)



EQUILIBRIO EN EL MERCADO
MONOPOLISTICO

¢ Equilibrio
Cuando al incrementar la produccion en una unidad, ingreso y
coste marginales se igualen
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EQUILIBRIO EN EL MERCADO
MONOPOLISTICO

¢ ¢ El equilibrio monopolistico garantiza beneficios?

Solo si al nivel de produccion de equilibrio, la curva de demanda esta por
encima de su curva de coste total medio

Los beneficios extraordinarios se justifican si hay barreras na de entrada
naturales o artificiales

¢ La discriminacion de precios (distintos consumidores estan
dispuestos a pagar distintos precios)
Que el mercado pueda fraccionarse y el monopolista sea
capaz de identificar las fracciones
Que no exista reventa



EFECTOS ECONOMICOS DEL
MONOPOLIO Y LA REGULACION

¢ Peor asignacion
Menos producto a mayor precio

Equilibrio .
deluli/llonlopolio c’ ) 4 COSte SOC|aI d6|

X Equilibrio monopolio:
m|---N---3 , Competitivo Beneficio al que renuncia la

Pe b N\._. N ‘ sociedad, al reducirse la
' cantidad producida de Q¢ a

Qm




B S EFECTOS ECONOMICOS DEL

"% MONOPOLIO Y LA REGULACION
+El Gobierno ante los cquivie
Monopolios TR b

¢ Leyes antimonopolio

Division de empresas
monopolisticas

Evitacion nuevos monopolios

+ Regulacion del Monopolio
Regulacion minima: Fija Pmy

luego se le grava con un impuesto
tendente a reducir beneficios extra.
En este caso Qm<Qc¢

+ Fijacion de precios segun la regla
del coste medio (B)

Desincentiva la inversion en reduccion

de costes de produccién. ! .

+ Fijacion de precios segun la norma Qm Qb O

del coste marginal (C)

Inconveniente del monopolio natural, I

gue opera en la parte decreciente del
C’..Pérdidas...jjjSubsidio!!!
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s CARACTERES
¢ Concepto

Aguel mercado en el que la mayor parte de las ventas las
realizan unas pocas empresas, cada una de las cuales es

capaz de influir en el precio del mercado con sus propias
actividades.

¢ Competencia monopolistica

Cuando hay muchos oferentes, pero cada uno es monopolista de su
marca

Pocos oferentes, bien sean productores de un bien
homogéneo o diferenciado por marcas
Caso extremo: Duopolio

¢ Caracteristicas

¢ Capacidad de influir y de ser influenciado
Caso de las guerras de precios
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Concentracion

+ Grado de concentracion
Cuanto mayor sea, mas se parecera al mercado a un monopolio

Coeficiente de concentracion de unas pocas empresas
Razon: escala minima eficiente

¢La Interdependencia

¢ Comportamientos estratégicos

Inexistente en otros tipos de mercado
Complica el modelo, ya que dependiendo de los supuestos de
comportamiento, caben varias soluciones.




ALGUNOS MODELOS
OLIGOPOLISTICOS
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cLa solucion colusiva: el cartel

¢ Estrategia de acuerdos de actuacion conjunta

OPEP, Cartel de Medellin, de Cali, las hortalizas almerienses antes
de 1986...

Actuan como una sola empresa
¢ La cantidad producida total sera la misma que con
monpolio
Division: a partes iguales, segun la distribucion historica, por areas
geograficas
¢ Inestabilidad:

Para cada empresa, el I'es superior al C’(incentivo para romper el
acuerdo) _
Guerras de precios

Necesidad de un mecanismo de control y castigo

¢ Soluciones no colusivas

¢ No existen predicciones generales finales
El precio puede situare en cualquier punto entre el nivel competitivo y
el monopolistico y puede variar notablemente en el tiempo
Dependera de los supuestos de cada participante sobre el
comportamiento de los otros: estrategias similares, estabilidad



B ALGUNOS MODELOS
e OLIGOPOLISTICOS

oR_eerxione_s sobre los mercados
oligopolisticos

¢ Problema de las “falsas” guerras de precios

+ Bajada temporal de precios para expulsar competidores
Elevados costes sociales

¢ Bienestar, perspectiva estatica
Situacion no optima: el precio se situa por encima de la curva de
costes medios a L/Py al C

¢ Bienestar: perspectiva dinamica
Protagonismo de la investigacion y la innovacion

¢ Publicidad

Despilfarro, o
Contribuye a elevar la calidad y el disefio del producto (al intentar
diferenciarlo)
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4 LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

¢ |ncumplimiento del supuesto de

homogeneidad

Diferencias objetivas

¢ Diferencias subjetivas (publicidad)

+ Bajada temporal de precios para expulsar competidores
Elevados costes sociales

¢ Politica de marca

+ Monopolista de una marca
Curva de demanda con pendiente negativa.

¢Libertad de entrada y salida

¢ El nUmero impide los acuerdos para restringir la entrada
Sustitucion de industria por “grupo de empresas”
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¢ Equilibrio
Comportamiento monopolistico
¢ Curva de demanda dependiente de los otros oferentes y

de sus actuaciones

Una reduccion de precios seria respondida con reducciones
similares por los competidores

oA C/P

El beneficio extraordinario

atrae a nuevos |

competidores Pe
¢ Se contrae la curva de

demanda.

Situacion que cesa
cuando se ag:aban los B°
extraordinarios




LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

oA L/P

Desaparece el B° extra
La cantidad es inferior a la que se corresponde con
eloptimo técnico (Teorema del exceso de capacidad)




