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Cajamar
presenta hoy
Mediterraneo
Economico

LA VOL
REDACCION

La Fundacion Cajamar presenta

hoy el dltimo volumen de su co-
leccion de estudios Mediterraneo
Econdmico. El undécimo niime-
ro lleva por titulo ‘Nuevos enfo-
ques del marketing y la ¢reacion
de valor’' y en €l se analiza Ia in-
cidencia de esta rama de 1a eco-
nomia en la empresay en e} con-
unto de la sociedad.

La presentacion correra a car-
g0 de la coordinadora de la pu-
blicacion, la catedratica Maria . Je-
sus Yague, de la Universidad Au-
tonoma de Madrid, que estara
acompanada por el presidente de
Cajamar Antonio Perez Lao, el di-
rector del Instituto de Estudios
de la Fundacion Cajamar, Jercdni-
mao Moling, director de la colec-
cion, y del catedratico Manuel Pé-
rez Sanchez, de la Universidad de
Atmeria, autor de uno de los ar-

 ticulos. El acto se celebrari en
. lasede social de Cajamar a partir
| de las 20,30 horas.

Esta publicacion la componen
un compendio de articulos que re-
cogen una vision amplia del mar-
keting que “con los nuevos enfo-
ques de los mercados financieros,
esta lamada a ser una pieza cen-
tral en Ja organizacion del nuevo
maodelo econémico, que se esta
articulando, mientras fransitamos
desde el estado del bienestar a la
sociedad del conocimiento”, se-
gin indica el director del Institu-
to de Esiudios de la Fundacion
Cajamar, Jeronimo Molina.

Maria Jesus Yagie seftala que
“las empresas gue reconocen su
presencia y actian conveniente-
mente frente a 10s nuevos feno-
menos, amplian sus probabilida-
des de supervivencia; por el con-
trario, las empresas que siguen
ancladas en los modelos frads-
cionaies de negocio y no atienden
alas nuevas condiciones del mer-
- cadoy de lateenologia es proba-
 bile quie vean amenazada Su sue
pervivencia

Diversas perspectivas

<] volumen aborda este toma des-
e una doble perspectiva, acade-
nca y empresarial. Los trabajos
aue componen b pubhicacion re-
cogen los hmites legales v eicos
gue afectan al marketing, como
afrontar desde esta disciplina los
grandes temas generales, CoOmo
Ia globalizacion y el medio am-
hiente, y como actian ante 6stos
los consuintdores y empresas,
| Se analizan los nuevos mode-
- los para crear valor mediante la
. reconfiguracion de las estructu-
ras comerciales v ¢omo desde e}
marketing se pucde incrementar
of valor de los negocios.




