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La delegación empresarial de la Cámara a
Italia se reúne con líderes europeos del

sector agroalimentario en Emilia
Romagna 
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Un momento de la reunión con líderes del sector
agroalimentario

ALMERÍA.- La tercera jornada de la misión comercial que se está desarrollando a Italia y de la que forman parte
empresas almerienses de varios sectores ha permitido ya a sus integrantes poner de manifiesto algunas
conclusiones, entre las que destacan, las siguientes:

o La más importante, en su opinión, la que indica que el concepto de marca incluye la promoción del territorio; 
éste es un referente en el que las empresas compiten pero que al mismo tiempo es el denominador común de
todos aquellos que sacan sus producciones al exterior

o La agrupaciones de empresas de diferentes sectores para establecer estrategias únicas de ataque a mercados
exteriores es una fórmula a tener en cuenta

o Emilia Romagna es una una zona que alguno de los asistentes a esta misión ha calificado de 
“económicamente madura, pero muy similar en estructura a Almería”.

La primera visita desarrollada en la tercera jornada de la misión comercial se realizó a las instalaciones de
Olitalia, el primer comercializador del mundo por número de países en los que está presente su marca (121).

El encuentro con su director general ha supuesto para la misión comercial de empresarios nuevos conocimientos
sobre los modelos de promoción, publicidad y comunicación, ya que su mismo nombre induce claramente a la
traducción “Aceite de Italia” en cualquier idioma de origen latino. 

Sus cifras, 70 millones de litros puestos en el mercado el pasado año (30% gama alta, 30% marca propia y
40% marca blanca) son una muestra más de que en desarrollo de marcas y logísticas han sido alumnos
aventajados a la hora de internacionalizar sus empresas.

Horticultura

La experiencia en el sector hortofrutícola italiano que han podido conocer los empresarios e instituciones
almerienses han venido de la mano de tres sociedades Apofruit, AlmaVerde-bio y Mediterranean Fruit Company
. 

Se trata, a juicio de Rafael Úbeda, vicepresidente de la Cámara de Comercio de Almería y presidente de la
Comisión de Comercio Exterior, “de sociedades que segmentan el producto y los mercados de forma que hacen
su selección dependiendo de para qué mercado más adecuado cada producto.

Estas empresas italianas han separado el primer precio, el más bajo, para marca blanca mientras que en marca
propia incorporan el producto de mayor calidad.

AlmaVerde-bio, una de las empresas nacidas desde Apofruit inició su aventura con los productos biológicos
vendiendo sólo cultivos relacionados con su actividad de origen, la hortícola, pero con el éxito obtenido tras las
primeras campañas decidieron ampliar el uso de su marca para cualquier producto alimentario biológico. 

En este sentido, Rafael úbeda afirma que “hasta ahí parece todo simplemente una buena estrategia, pero la
excepcionalidad del proyecto está en que el 90% del presupuesto de la empresa se dedica a promoción y
apertura de nuevos mercados”. Las empresas que utilizan esta marca pagan el 5% de sus ventas hasta un
volumen determinado y si sobrepasan este techo se rebaja esta comisión al 3%.

La última referencia hortícola es un paso más en las estrategias desarrolladas a modo de asociaciones de interés
económico. Mediterránea Fruit Company está formada por 25 empresas líderes de los sectores como
comercialización hortofrutícola, industria auxiliar y logística. Todas las empresas que forman este grupo compiten
entre sí en el mercado italiano pero se presentan en los mercados exteriores con una oferta complementaria
conjunta.
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